


15 

EXPO GUADALAJARA: 
EJEMPLO DE EMPLEO 
Y NEGOCIOS 

El recinto ferial Expo Guadalajara se ha convertido en 

un imán para el turismo de negocios en sus 21 años  

de existencia. 

“Expo Guadalajara, es la muestra de lo que Jalisco 

puede hacer, tan solo en una de sus vocaciones que es el 

turismo de negocios. Qué visión, que sueño de aquellos 

que hace 21 años pensaron darle a Guadalajara una 

infraestructura para generar empleo. En tiempos en que 

otros piensan en reducir las operaciones, hay algunos 

con visión y con valor que dicen este es el tiempo de 

apostarle a nuestra Patria”, señaló el Gobernador del 

estado, Emilio González Márquez. El Mandatario hizo 

estas declaraciones al poner en marcha un nuevo  

proyecto de expansión del centro de convenciones con 

una inversión estimada es de 45 millones de dólares y 

que generará más de 500 empleos.

Por su parte, el director de Expo Guadalajara, Jorge 

Arturo Torres Carlos, aseguró que este proyecto dará 

aún más mayor potencialidad económica a los jaliscien-

ses, y a su vez captará eventos de mayores magnitudes y 

relevancia a nivel internacional. 

“Asumiendo el riesgo de crecer en una época difícil de-

cidimos comprometernos a una nueva ampliación para 

contar con un moderno salón que nos permitirá ofrecer 

mayores espacios a los clientes y traer a nuestra ciudad 

eventos que produzcan una mayor derrama económica. 

El salón con capacidad para 10 mil personas, es único 

en su tipo por contar para sus servicios con lo último en 

avances tecnológicos”. 

En conjunto con la inauguración de las instalaciones 

de Expo Guadalajara, el Gobernador colocó la primera 

piedra de lo que será el Hotel Westin Expo Guadalajara. 

(Fuente: El Sur )

mercado por estar al día en tecnología y lo que se 

refiere a los equipos que faciliten la transmisión de 

mensajes mercadológicos y publicitarios, una muestra 

clara de ello son las declaraciones de los líderes de 

Drupa: Albrecht Bolza-Schünemann, Presidente de 

Drupa en Koenig & Bauer AG comentó: “Drupa 2008 ha 

enviado una señal inequívoca gracias a las numerosas 

innovaciones tecnologicas y a los nuevos negocios, 

esto afirma hoy por hoy que el sector de la impresión 

está más activo que nunca”

Por su parte Werner Matthias Dornscheidt, 

Presidente de Messe Dusseldorf afirmó: “Drupa ha 

aumentado su significado en el mercado global y su 

estatus internacional dado el difícil clima económico, 

esto constituye un éxito destacado, ya que en esta 

edición se incrementó la proporción de visitantes 

extranjeros en 43%”

En esta era del Internet, la industria gráfica sigue 

apostando por presentar productos gráficos de 

calidad, para ello se crean estos espacios en donde las 

más importantes marcas se dan a la tarea de exhibir 

los más novedosos equipos creados para respetar 

el medio ambiente y el ciclo ecológico y lograr la 

transmisión de una emoción en el mensaje de las artes 

gráficas. 

Llame cuanto antes  
y reserve su stand.  
La inversión le rendirá 
con creces, como 
afirma el 89% de los 
expositores de la 
pasada Expográfica, 
quienes han visto  
los resultados de la  
expo consolidarse  
positivamente.

EL 72%  
DEL ESPACIO  
ESTÁ VENDIDO

Visite:
www.expografica.com.mx 
ó llame al (55) 55 36 25 33

EXPOGRÁFICA 2009, SE  
PERFILA COMO LA MAYOR  
MUESTRA DE ARTES GRÁFICAS  
EN  AMÉRICA LATINA.  


