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va a dar el financiamiento. Allí hay que echar a andar esa 

maquinita: la empresa que va a poner el financiamiento, 

Sánchez que trae el producto y el cliente final. Eso te  

puede llevar tres o cuatro meses, y en esta época de crisis, 

a veces más.

¿Cómo evalúan su participación en los seminarios de 

capacitación?

En efecto, en Expográfica no sólo participamos con nuestro 

stand, sino también dando cursos de capacitación. Allí nos 

fue excelente. Dimos dos exposiciones y una de ellas fue la 

que más asistentes tuvo en todo el programa de seminarios 

técnicos de la expo. Eso nos honra mucho. 

¿Quiénes asisten a estos seminarios-talleres? ¿Qué tanto 

le sirven a la gente?

El 90% de las personas que asiste a estos talleres por lo 

general son personas que ya usan nuestros productos. Pero 

otros no, y escuchan; lo más valioso de estas exposiciones 

es que los asistentes escuchan las dudas de los demás, la 

experiencia y la evidencia de campo, del día a día. Vienen 

impresores de toda la República, desde el impresor más 

sencillo, que tiene el equipo más básico; hasta impresores 

internacionalmente reconocidos, como Offset Multicolor, 

por ejemplo, que está participando en estos talleres. 

Realmente son muy enriquecedores.

¿Continuarán con estos cursos?

El nuevo Vicepresidente de Capacitación, el señor 

Octavio Ávila ya nos ha pedido apoyo para seguir con las 

capacitaciones en ANIDIGRAF.

Finalmente, ¿vale la pena la inversión?

Sí, sí vale la pena. Yo creo que es un esfuerzo que hacen 

todas y cada una de las empresas. La inversión es muy 

grande, sobre todo cuando la feria no es en la ciudad donde 

están las instalaciones o corporativos.

A propósito de eso, ¿qué opinas de que la feria se realice 

fuera de la Ciudad de México?

Me gusta que sea en la Ciudad de Guadalajara. Aunque oigo 

comentarios de personas que prefieren la Ciudad de México, 

yo prefiero que sea en Guadalajara. La plaza de Guadalajara 

me gusta. Me gusta que la gente salga fuera del D.F.; que los 

dueños de imprentas salgan del D.F.; que se distraigan, que 

no estén en su zona. 

El hecho de que puedan salir tres días a Guadalajara es 

importante. Les da la oportunidad de realmente pensar 

sobre lo que están viendo en la expo, de reflexionar de otra 

manera, de ver a distancia lo que está ocurriendo en sus 

negocios. Es perfecto para que tomen perspectiva.

Desde la óptica de Grupo Sánchez, donde tenemos 

soluciones de integración, pensamos que es una 

oportunidad perfecta. Podemos atender a los clientes de 

manera diferente, tenemos más tiempo con ellos estando 

en Guadalajara que estando en el D.F., y también, es más 

informal. Nos gusta.

LO MÁS VALIOSO DE LOS TALLERES 

ES QUE LOS ASISTENTES 

ESCUCHAN LAS DUDAS  

DE LOS DEMÁS, LA EXPERIENCIA  

Y LA EVIDENCIA DE CAMPO,  

DEL DÍA A DÍA.

En Expográfica 2009 se impartió un programa de capacitación 

de primer nivel. A las 8 conferencias magistrales y 42 seminarios 

técnicos asistieron 1,341 personas.
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